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Warum Stadtmarketing?

Der Wettbewerb zwischen den Stadten und Gemeinden um Kapital,

Kaufkraft und Arbeitsplatze wird immer harter.

Auch Loningen muss sich etablieren im Kampf um neue und alte

Einwohner, Investoren, Kaufer, Touristen und Besucher.

Ziel von Stadtmarketing ist es, die Stadt Loningen zu einem attraktiven

Lebensmittelpunkt zu gestalten, in dem es sich lohnt zu arbeiten, zu
wohnen und die freie Zeit zu erleben.
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Stadtmarketing

- soll nicht die Kommunalpolitik besser , verkaufen", sondern das , Produkt
Stadt" optimal positionieren und bestmdglich nach innen und auBBen

darstellen.

- ist mehr als bloBe Imagewerbung. Beim umfassenden Stadtmarketing sind

die Kunden (Burger, Wirtschaft, Touristen) das MaB aller Dinge.

- ist ein Kommunikations- und Entwicklungsprozess, an dem sich alle lokalen
Akteure beteiligen sollen, um gemeinsam parteitbergreifend an der

positiven Entwicklung der Stadt mitzuarbeiten.
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Abb.C-6 Beispiel eines Stirken-Schwiichen-Profils im Tourismus
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Markt- und Standortanalyse und
Erstellung eines Entwicklungskonzeptes zur
Starkung der Innenstadt

Erscheinungsbild des Einzelhandels

- Flachen- und Umsatzerhebungen iy
- Passantenbefragungen ]
- Unternehmerbefragungen )
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MOCGCHSCHULE BREMEN
UNIVERSITY OF APPLIED SCIENCES

Bewertung des gastronomischen Angebotes

Bewertung der inneren- und auBeren Ladengestaltung

iy Stadt im Hasetal

Analyse des Mobilitatsverhaltenin der Innenstadt

Analyse der Servicequalitat in ausgewahlten FZachgesc
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- FDP-Antrag zum Stadtmarketing

- Workshop Huckelriede )

Handlungs-

empfehlungen

- Tagespresse zur Ratssitzung

- Vortrag Herr Anneken

- Satzung Verkehrsverein
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Anzahl der

Liste der erfassten Handlungsfelder Nennungen

Gesamtidentitat, "Wir-Gefhl"

Handlungsem pfehlungen Belebung der Innenstadt

Vernetzung von Akteuren

Verbesseruni der Stadt-/StandortiuaIitéit

Zusammen g efaSSt un d Stru ktu ri ert: Erarbeiten eines Profils /Leitbildes

Erarbeiten einer Marke
Optimierung der 6ffentl.Einrichtungen
Attraktives Erscheinungsbild der Innenstadt

Marketingkommunikation, Werbung, PR
Ausbau und Pflege v. Sponsorin

Logo, Claim, Gestaltungsrichtlinien, einheitlicher Auftritt
Einheitliche Darstellung nach innen und au3en
Verbindung von Familie und Beruf / Familienfreundlichkeit
Bummelatmosphare schaffen

P RPRPPRPPRPEPERPEPEPNNDNMNNNOWWWWW®WS™SSBSDS
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Vier Saulen tragen die Zukunft der Stadt Loningen

Die zuklUnftige Entwicklung der Stadt
Loningen steht auf vier Saulen:

= Gesamtldentltat Handlungsschwerpunkte

- Wohnen / Bildung / Lebensqualitat

- Kultur / Tourismus / Freizeit

- Einkauf / Arbeit / Gewerbe
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Gesamtidentitat

Hierzu wurden folgende Handlungsempfehlungen
genannt:

- Starkung des Wir-Gefuhls (Wiek und die 5 Viertel)
- Erarbeiten eines Profils / Leitbilds

- Erarbeiten einer Marke Léningen

- Marketingkommunikation / Werbung / PR

- Ausbau und Pflege Sponsoring

- Logo, Claim, Gestaltungsrichtlinien, einheitlicher Auftritt
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Gesamtidentitat LANINGEN

Meine Ideen hierzu:

-
- Neues Logo, neuer Slogan ~

. . .o “ SCUONES ERLEBEN
- Internetaktion: ,Wir sind Loninger

- Gemeinsame Veranstaltungen, wie z.B. Lichterumzug zum Lichterfest
- Prasentation der Viertel/Dorfer auf der Loninger Homepage
- Gemeinsame Begrtflungsschilder bereits an den aul3eren Dorfrandern

- ,30-Orte - eine Stadt” als gemeinsames touristisches Angebot
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Wohnen/Bildung/Lebensqualitat

Hierzu wurden folgende Handlungsempfehlungen
genannt:

- Verbesserung der Stadt-/Standortqualitat
- Wochenmarkt attraktiver gestalten

- Optimierung der offentlichen Einrichtungen

- Verbindung von Familie und Beruf / Familienfreundlichkeit
- Belebung der Innenstadt
- Attraktives Erscheinungsbild der Innenstadt

- Bummelatmosphare schaffen
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Wohnen/Bildung/Lebensqualitat

Meine Ideen hierzu:

- Tourismusbiro als Anlaufstelle flr Lob und Kritik der Blrger
- BegruBungspakete flur neue Einwohner (Infos, Gutscheine)
- Aktion ,Senioren- und behindertengerechte Innenstadt"

- Wochenmarkt => Bauernmarkt mit Produkten aus den Dorfern

- KleinKunst-/Kulturaktionen in der Innenstadt (z.B. Gaukler)
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Einkauf/Arbeit/Gewerbe

Hierzu wurden folgende Handlungsempfehlungen
genannt:

« Flachen-/Leerstandsmanagement
- Offnungszeiten vereinheitlichen
« Schaffen wirtschaftsfreundlicher Rahmenbedingungen

« Forderung des Einzelhandels
« Klassische Wirtschaftsférderung

« Planung/Realisierung WeiterbildungsmaBnahmen
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Einkaufen/Arbeit/Gewerbe

Meine Ideen hierzu:

- Innenstadt verschénern mit gesponserten Baumen und Banken
- Léningen prasentieren auf allen Grindungsveranstaltungen

- Loninger BegruBungspakete bei neuen Firmenansiedlungen

- Einrichtung eines Unternehmerstammtisches
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Kultur/Tourismus/Freizeit

Hierzu wurden folgende Handlungsempfehlungen
genannt:

« Erarbeiten von Angeboten fur den Fremdenverkehr
« Betrieb des Tourismusburos

- Freizeitangebote fur Jugendliche und Senioren

« Tourismusférderung
« Weiterentwicklung der Kultur-/Freizeitangebote
« Strategie fur zukulnftiges Veranstaltungsentwicklung

« Planung und Realisierung von Events/Veranstaltungen
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Kultur/Tourismus/Freizeit

Meine Ideen hierzu:

- Das Tourismusbiro und Forum im Internet besser darstellen

- Durch z.B. Folk-Festival u. &. m. neue Zielgruppen ansprechen
- Klassik auf dem Kirchplatz (mit Picknick flr die ganze Familie)
- Wochenende der StraBenmusikanten

- Motto-Parties in den Badern (z.B. ,Italienische Nacht")
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Status Quo?

/(1) Analysen wurden erstellt und ausgewertet
/~(2) Handlungsschwerpunkte wurden gebildet
—> (3) Handlungsfelder definieren
—> (4) Leitsatze und Leitziele festlegen
==> (5) Teilziele erarbeiten

(6) Leitbild diskutieren und verabschieden
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Beispielhafte Ableitung von 12 Handlungsfeldern
aus den vorliegenden Handlungsempfehlungen

« Belebung der Innenstadt « Tourismus und Naherholung

« Verkehr o Familie
« Wirtschaftsforderung .
o Leben und Wohnen .
o Kultur .

. Umwelt/Agenda 21 .
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Meine Vision:

LOoningen - als anerkannter Erholungsort mit

Menschen, Wirtschaft und Natur in Harmonie!

LONINGEN

o

—

SCUONES ERLEBEN
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ldentitat durch einheitliche AufRendarstellung
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LONINGEM:
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Slogans

sind:

- kurz

- einpragsam
- treffend

- assoziativ

Aufgabe:

die Position der Marke
gegenuber den Zielgruppen
zu kommunizieren.

Lastrup - dynamische
Stadt im Grinen

Loningen - die Stadt im Hasetal

Essen - dber 1000 Jahre alt
... und immer noch jung

Quakenbriick - das Artland

Cloppenburg -
/ kit Charme und Charakter

=D
=
Niederlande ?

Meppen - P

Immer mittendrin
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“l~ | Dinklage: die junge
Stadt am Burgwald

Haseliinne - }
Matirlich gut

Herzlake -
mit Herz dabei

Bersenbriick -
Familienfreundliche

Kommune

! Hasetal e.¥. -

Radfahrerparadies Hasetal
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Mich kann

Kirche zu verpachten? Lust auf eine neue Immobilie?
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Starken - Chancen

. Stdt im Haseenl

SWOT-Analysen

— Schwachen - Risiken




